
Dr. Siegfried Mittel 



1. Grundlagen  2. Strategie  3. Beispiele  4. Entwicklungen

Gliederung

1. Grundlagen und Begriffe

2. Die Strategie des Guerilla-Marketing

3. Beispiele für Guerilla-Marketing 

4. Weiterentwicklungen 

2Dr. Siegfried Mittel                  Guerilla Marketing



1. Grundlagen  2. Strategie  3. Beispiele  4. Entwicklungen

Begriff Guerilla
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Zeit Entwicklung

Antike 
Frühzeit

Erste Guerilla-Taktiken
Juden gegen römische Besatzer 
Schlacht im Teutoburger Wald

1807-1814 Unabhängigkeitskrieg Spanien und Portugal 
gegen Napoelon
Begriff „Guerrilla“ = kleiner Krieg

1961 Che Guervara: 
Guerilla-Krieg als Methode 
„Guerilla Warfare“ 
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Merkmale eines Guerilla-Krieges
� Situation: Kampf gegen einen überlegenen 

Gegner 
� Ziel: Störung der Infrastruktur und 

Nachschublinien Im Hinterland des Feindes
� Methode: überraschende Angriffe aus dem 

Hinterhalt
� Vorteil: Hohe Mobilität von kleinen Einheiten mit 

Rückzugsmöglichkeiten
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Begriff Guerilla-Marketing
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Zeit Entwicklung

1960er USA: Wandel vom Verkäufer zum 
Käufermarkt (Vietnamkrieg)

1983 „Guerilla Marketing“
Jay Conrad Levinson

1986 „Marketing Warfare“
Al Ries & Jack Trout
3 Guerilla Hauptprinzipien: 
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Grundprinzipien des Lernens
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Wiederholung Klassische 
Werbung

Nachhaltiges 
Erleben

Guerilla-
Marketing
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Hauptprinzipien nach Ries & Trout

� Marktnischen finden und verteidigen

� schlanke Organisationsstruktur

� Schnelligkeit und Flexibilität

7Dr. Siegfried Mittel                  Guerilla Marketing



1. Grundlagen  2. Strategie  3. Beispiele  4. Entwicklungen

Angriffs-Strategie
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WER

Zielgruppe
identifi-
zieren

WO

Zielgruppe
ausfindig
machen

WIE 
VIELE

Einmalig 
mit Multi-
plikation

WIE und
WANN

Zielgruppe
unerwartet 
und unge-
wöhnlich
treffen
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Wirkungsweise von Guerilla
Aufmerksamkeit

WOW-Effekt, Erlebnisfaktor
Involvement

Man wird teil der Werbung, 
Werbung wirkt nicht störend

Effektivität
Idee schlägt Budget, 
clever werben mit geringem Budget

Weiterempfehlung
Auslösen von positiven oder negativen Gefühlen
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Parkhaus Mannheim
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Eier
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Lichtschalter
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Fluchtweg
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Körperpflege

15Dr. Siegfried Mittel                  Guerilla Marketing



1. Grundlagen  2. Strategie  3. Beispiele  4. Entwicklungen

Weiterentwicklungen
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Guerilla MarketingGuerilla Marketing

Ambush
Marketing
Ambush

Marketing
Viral 

Marketing
Viral 

Marketing
Ambient

Marketing
Ambient

Marketing

ÜberraschungÜberraschung

Guerilla + 
Trittbrett

Guerilla + 
Trittbrett

Netzwerk-
Marketing
Netzwerk-
Marketing

Out of Home 
Marketing

Out of Home 
Marketing
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Ambient-Marketing
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Ambient-Marketing
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Ambient-Marketing
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Ambush-Marketing
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Olympia 1996, 
Atlanta
britischer 
Leichtathlet 
Linford Christie
Verbot für Logo 
auf Trikot  
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Ambush-Marketing
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Ambush-Marketing
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Virales Marketing
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Virales Marketing
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Vielen Dank für Ihre 
Aufmerksamkeit


