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Merkmale eines Guerilla-Krieges
Situation: Kampf gegen einen uberlegenen
Gegner

Ziel: Storung der Infrastruktur und
Nachschublinien Im Hinterland des Feindes

Methode: Uberraschende Angriffe aus dem
Hinterhalt

Vortell: Hohe Mobilitat von kleinen Einheiten mit
Ruckzugsmoglichkeiten
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Begriff Guerilla-Marketing

Entwicklung

1960er USA: Wandel vom Verkaufer zum
Kaufermarkt (Viethamkrieq)

1983 ,Guerilla Marketing®
Jay Conrad Levinson

1986 ,Marketing Warfare*
Al Ries & Jack Trout
3 Guerilla Hauptprinzipien:
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Grundprinzipien des Lernens

Klassische

Wiederholung Werbung

Nachhaltiges
Erleben
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Hauptprinzipien nach Ries & Trout

Marktnischen finden und verteidigen
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Angriffs-Strategie
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Wirkungsweise von Guerilla

Aufmerksamkeit
W OW-Effekt, Erlebnisfaktor

Involvement
Man wird teil der Werbung,
Werbung wirkt nicht storend

Effektivitat
ldee schlagt Budget,
clever werben mit geringem Budget

Weiterempfehlung
Auslosen von positiven oder negativen Geflhlen
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Lichtschalter
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Korperpflege

TITLE: THE HEAD&SHOULDERS POINT OF VIEW

POINT OF PURCHASE

To highlight The Head&Shoulders Point of View,

o device wa: created in order o film consumens' heads from obove,
displaying the images simullaneously on o screen in front of tham.
This allowad the consumers to conkirm if their scolp weos dry

or had dandrulf right in front of tha whola Head&Shoulders line.
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Weiterentwicklungen

Guerilla Marketing

Ambient Ambush Viral

WET Glilgle Marketing Marketing
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Ambient-Marketing
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Ambient-Marketing
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Ambient-Marketing
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Ambush-Marketing
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Ambush-Marketing
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Ambush-Marketing
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Virales Marketing
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Virales I\/Iarketing
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Vielen Dank fur lhre
Aufmerksamkeit




